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二、说明、目录、图表目录

中国制鞋业有着悠久的历史，随著改革开放的流潮，中国承接国际制鞋业的转移，一跃成为

全球最大鞋业生产中心和销售中心，基本占据了全球中低端的鞋产品市场。在长期的发展过

程中，中国鞋业逐渐形成了四大产业集群：一是以广州、东莞、深圳、惠东等地为代表的广

东鞋业基地，主要生产中高档鞋;二是以温州、台州、温岭等地为代表的浙江鞋业基地，主要

是生产中低档鞋;三是以成都、重庆为代表的西部鞋业基地，主要生产女鞋;四是以泉州、晋江

、石狮、蒲田等地为代表的福建鞋业生产基地，主要生产运动鞋。这四大鞋业基地曾经创造

了中国鞋业的辉煌，然而，面对人力成本上升、原材料涨价、人民币汇率升值等市场变化，

中国原有的低成本竞争优势已经逐渐消失，四大鞋业基地面临困局，急需转型。

随着中国经济的发展，人均收入水平的提高，人们对于服饰鞋帽等日常用品的需求日益旺盛

，女鞋行业也迎来了新的发展机遇。据统计，在大型商场中，女鞋的规模和收入仅次于服装

，经常位列三甲。现代女鞋的作用已经由原来的单纯脚部保护作用，转变为女士们对女鞋的

时尚追求。为满足广大女性消费者对中高端女鞋的需求，众多女鞋品牌应运而生。其中，百

丽、达芙妮以及星期六经过多年的发展，已成为女鞋行业的领军品牌，无论是在品牌运营还

是渠道管理方面，它们的经营模式对中国鞋业的转型都具有重大的借鉴意义。

中企顾问网发布的《2025-2031年中国女鞋行业前景展望与市场调查预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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8.5.1福建鞋业基地的生产情况

8.5.2福建鞋业基地的销售情况

8.5.3福建鞋业基地的特点

8.5.4福建鞋业基地的优劣势分析

（1）行业优势分析

（2）行业劣势分析

8.5.5福建鞋业基地目前面临的主要问题及应对策略

8.5.6福建鞋业基地的发展趋势

第9章：女鞋行业进出口市场分析

9.1女鞋行业贸易环境分析

9.2女鞋行业进出口状况综述

9.3女鞋行业出口市场分析

9.3.1行业出口分析

9.3.2行业出口产品结构

9.4女鞋行业进口市场分析

9.4.1行业进口整体情况

9.4.2行业进口产品结构

9.5女鞋行业进出口前景及建议

9.5.1女鞋行业出口前景及建议

9.5.2女鞋行业进口前景及建议



第10章：女鞋行业主要企业生产经营分析

10.1女鞋行业重点企业个案分析

10.1.1百丽国际控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.1.2达芙妮国际控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动态分析

10.1.3佛山星期六鞋业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织结构分析



（8）品牌风格及主要消费群

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

10.1.4浙江奥康鞋业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.1.5石狮市富贵鸟集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

10.1.6浙江红蜻蜓股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）品牌风格及主要消费群

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析



10.1.7名典鞋业集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）品牌风格及主要消费群

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

10.1.8广州天创时尚鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况SWOT分析

10.1.9浙江戈美其鞋业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

10.2女式运动鞋重点企业个案分析

10.2.1李宁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

10.2.2安踏体育用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）品牌风格及主要消费群

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

10.2.3耐克公司（NIKE）经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业产品结构与销售渠道

（5）企业经营状况优劣势分析

10.2.4三六一度国际有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）品牌风格及主要消费群

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

10.2.5福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况

（3）品牌风格及主要消费群

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

第11章：女鞋行业发展趋势分析与预测

11.1中国女鞋产销情况的趋势预测

11.1.1中国女鞋市场的发展趋势

11.1.2中国女鞋行业的发展前景预测

11.2女鞋行业投资特性分析

11.2.1女鞋行业进入壁垒分析

（1）品牌壁垒

（2）营销网络壁垒

（3）研发设计能力壁垒

（4）管理能力壁垒

11.2.2女鞋行业盈利模式分析

（1）公司自营

（2）部分自营与加盟相结合

（3）批发、代理形式

11.2.3女鞋行业盈利因素分析

（1）广阔的市场需求

（2）廉价原材料及劳动力

（3）技术创新能力

11.3女鞋行业投资兼并重组分析

11.3.1女鞋行业投融资发展现状

11.3.2女鞋行业兼并重组分析

11.3.3女鞋行业投资兼并发展趋势分析

11.4中国女鞋行业投资建议

11.4.1女鞋行业投资风险分析

11.4.2女鞋行业投资建议
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